Ein Werber und ein Gentleman

Der beruflich polygame Freelance-Konzepter Markus Ruf ist Werber des Jahres 2000

VON LUCA ALOISI

«Mein berufliches Vorbild ist das
Triiffelschwein. Ich wiihle mich
bei der Arbeit gerne tief ins The-
ma ein, um an die schonsten
Knollen, respektive Ideen zu
kommen», erklirt Markus Ruf
seinen Erfolg. Sein sicherer Rie-
cher fiir das gute Konzept wurde
unzihlige Male vergoldet. Mit der
Wahl zum Werber des Jahres 2000
empfingt er eine Auszeichnung,
die ihm gerade noch gefehlt hat -
den Egon der WerbeWoche.

Natiirlich freut sich Markus Ruf
iiber den ehrenhaften Titel. Sei-
ne Bescheidenheit ldasst diese
Regung nur unterschwellig zu -

der Kavalier geniesst und
schweigt. Gegen das Etikett
eines Awards-Absahners der

Branche wehrt er sich denn auch
vehement: «Ich sehe Preise als
Folge der Arbeit, die mir Spass
macht. Ein solcher Preis ist
natiirlich eine schone Anerken-
nung von Branchenleuten und
sehr schmeichelhaft. Aber man
setzt sich hin, um eine gute Ar-
beit zu machen. Nicht, um einen
Award zu gewinnen.»

Wer Ruf kennt, weiss, dass der
feingliedrige 37-jdhrige Free-
lance-Konzepter aus Schaffhau-
sen dies auch sagt, weil er das
Rampenlicht der Offentlichkeit
scheut und ihn der Personenkult
eher belustigt. Understatement
und Eigenstiandigkeit charakteri-
sieren sein Ich, entgegen der af-
fektierten  Blasiertheit  und
Selbstgefilligkeit, der man in der
selbstverliebten Werbewelt ofter

begegnet, als einem lieb sein
kann.

Seine Zuriickhaltung ist nicht
eingeiibt, seine Stilsicherheit
nicht aufgesetzt. Ruf weiss, was er
will. Distinguiert wie ein Gentle-
man, zuvorkommend und lie-
benswiirdig - sein Herz aber trigt
er auf der Zunge und fillt nicht
selten durch pointierte Ausse-
rungen auf. Diese Ungezwungen-
heit verdankt er nicht zuletzt der
angenchmen Situation, dass er
als selbststindiger Konzepter,
der polygam fiir mehrere Agen-
turen arbeitet, niemandem Re-
chenschaft schuldig ist.

Schonreden und Angepasst-
heit gehoren nicht zu seinem Ver-
haltensrepertoire. Selbstkritisch
bemerkt er: «Ich kann ziemlich
sarkastisch sein und als Diplomat
hiitte ich wohl nur in Berlin Kar-
riere gemacht.» Gerade wegen
seiner Selbstironie und seiner
Fairness wird er von Branchen-
kollegen wie Ruedi Wyler, Dani-
elle Lanz oder Markus Gut ge-
schitzt - beruflich vor allem aber
wegen seiner Professionalitit,
dem Sinn fiir gute Ideen - und
ganz zu schweigen von seiner
Originalitat.

Viele weisse Blatter werden oft
auch mit Unsinn gefiillt

Rufs Handschrift ist oft konzep-
tionell, seine Umsetzungen sind
ungewohnlich. Augenzwinkernde
Elemente linguistischer und visu-
eller Art, das anregende Spiel mit
dem Mehrdeutigen und oft mit
dem Werbetriger selbst, der gele-
gentlich respektlose Witz und der
sprithende Einfallsreichtum er-
geben eine optische und intellek-
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Gewann Stanley Kubrick Markus Rufs Herz fiir das Kino, so war es die Toni-Kampagne von Aebi &
Partner, die ihn definitiv in die Werbung zog. Der Werber des Jahres 2000 prasentiert sich als ein

wahrer Kino-Aficionado und leidenschaftlicher Konzepter.

tuell hochst geniessbare Mixtur,
der sich der Betrachter nicht ent-
ziehen kann.

Gefragt nach seinem Erfolgs-
rezept gibt er schmunzelnd
zuriick: «Wenn es das gébe, wiirde
ich es sicher nicht verraten und
mir selbst meinen Markt abgra-
ben.» Einzig iiber seine Arbeits-
technik gibt er bereitwillig Aus-
kunft: Grundsitzlich schreibt er
alles auf, was ihm assoziativ zum
Thema in den Sinn kommt. Es
sei nicht so, wie Branchenfremde
sich das vorstellen, «dass man ein-
fach in einer Bar sitzt und einen
plotzlich der Geistesblitz trifft».
Inspiration habe viel mit Transpi-
ration zu tun. «Ich sitze im Biiro
und fiille Dutzende von weissen
Blittern - oft auch mit Unsinn.»

Im Unterschied zu gewissen
Handwerksystematiken, die er-
lernbar sind, gibt es fiir Ruf kei-
nen sicheren Weg zur phantasti-
schen Idee. Dazu bendtige man
Instinkt, Biss und immer auch
eine Portion Gliick.

Allgemein stellt er einen Trend
in seiner Branche fest: Die Kon-
zepter schreiben heute viel weni-
ger als frither. Viel mehr suchen
sie nach visuellen Analogien, mit
denen sich die Werbebotschaft
oft schneller und iiberraschender
transportieren lésst.

«Schone Beispiele dafiir sind
auch die Nico-Jahrbuch-Kam-
pagne von Claude Cadsky, die
Hakle-Anzeige «Waage» von Ad-
vico Young & Rubicam oder die
virenbefallenen Computer von
WHS fiir Open Systems. Der

Werber des Jahres 2000 zieht es
ganz Gentleman vor, die Arbei-
ten anderer zu loben.

95 Prozent Kreativitat als Free-
lance ist besser als ein CD-Job

Auch in seinen Ausserlichkeiten
weicht Markus Ruf vom Werber-
klischee ab. Vom Existenziali-
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So managt er seit 1994, als er
sich als freier Konzepter selbst-
stindig machte, nicht nur seine
Kundenauftrige, er wihlt sie
auch selber aus oder lehnt sie, wie
bisher alle verlockenden CD-An-
gebote, hoflich dankend ab. «Als
freier Konzepter betrigt das Ver-
hiltnis zwischen kreativer und

Wegweisende Plakate - eines von mittlerweile 25 Plakaten fiirs
Glatt. Agentur: Ruedi Wyler Werbung.

stenschwarz vieler Werber setzt
er sich ab mit Massanziigen aus
feinem Tuch und im klassisch
englischen Schnitt. Seine Bla-
zers — Rufs einzige sichtbaren
Zeugen seines auch pekunidren
Erfolgs - kombiniert er leger zu
Jeans. Statussymbolen wie ein
Haus mit Seesicht oder PS-
starke Autos - die Fahrpriifung
schaffte er erst beim dritten An-
lauf - zieht der Kreative imma-
terielle Werte wie die berufliche
Unabhingigkeit und Selbstbe-
stimmung vor.

administrativer Arbeit etwa 95 zu
5 Prozent. Das soll auch so blei-
ben», sagt Ruf, der sich wenig aus
Berufstiteln macht.

«Eine echte Herausforderung,
die ich nicht vollig ausschliessen
will, wiire, mich mit der eigenen
Agentur selbststindig zu ma-
chen. Aber wenn dies passieren
sollte, dann miisste es bald ge-
schehen, weil auch ich nicht jiin-
ger werde», gibt der Werber des
Jahres freimiitig zu Protokoll.
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Wetten, dass er seinen Laden im
Hui mit Topleuten fiillen konnte?

Am Anfang war das Wort,
das er dem Eros lieh

Eigentlich wollte der Sohn eines
Architekten studieren, um Jour-
nalist zu werden. Ausgerechnet
die tote Sprache Latein machte
ihm dabei einen Strich durch die
Rechnung. «Den neusprachli-
chen Matura-Typus gab es da-
mals in Schaffhausen noch nicht
und der mathematische kam
mangels Begabung nicht in Fra-
ge», blickt Ruf heute zuriick.

Stattdessen entschied er sich
1980 fiir die Lehre als Schriftset-
zer, ein ehrwiirdiger Beruf, der
aber vom gleichen Schicksal er-
eilt wurde wie die Sprache, die er
nicht pauken wollte.

Da er aber die Lehre ohnehin
nur als Sprungbrett in die Wer-
bung betrachtete und sie zudem
den Vorteil aufwies, «dass mein
Lieblingsfach Deutsch den hal-
ben Stundenplan einnahm und
ich an der Kunstgewerbeschule
Ziirich in Grafik ausgebildet
wurde», konnte die drohende Ar-
beitslosenexistenz seinem Selbst-
vertrauen nichts anhaben.

Bis er sich im letzten Lehrjahr
bei verschiedenen Ziircher Wer-
beagenturen mit Arbeitsproben
und eigenen Ideen bewarb, bes-
serte der zur ausgesprochenen Le-
seratte herangewachsene Teen-
ager den kargen Lehrlingslohn
mit erfundenen amourdsen Er-
giissen fiir den Blick und Playboy
auf.

1985 fing er bei der damaligen
Agentur Grendene + Lanz als
Texter an. «Ein Gliicksfall, denn
ich wurde nicht als Coupontexter
der Senioren missbraucht, son-
dern an so feinen Kunden wie
Ikea oder dem Schiilermagazin
Spick gefordert und gefordert.»
Martin Lanz fiihlt er sich deshalb
besonders zu Dank verpflichtet,
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Keine Werbung fiir Warmduscher, Sitzpinkler und Schlampenschlepper-Fahrer (vulgo: Porsche-
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Fahrer) - die Werbung fiir Sportplausch Wider hat bereits Kultstatus. Agentur: Publicis.

Eine von Markus Rufs grossten Inspirationsquellen - Reisen in
einer Umsetzung fiir Manta Reisen. Agentur: Guye & Partner.

war er es doch, der ihm den Ein-
stieg in die Werbung iiberhaupt
ermoglicht hat. Claude Martin
und Johannes Jost waren ihm spi-
ter bei Publicis fachlich und
menschlich bedeutende Forderer.

Wenns langweilig zu werden
droht, winkt Ruf ab

Quellen der Inspiration sind aber
nicht nur Menschen. Sein un-
schitzbarer Fundus nidhrt sich
aus dem intensiven Konsum von
Medien, seinem liebsten Hobby,
dem Kino und den Reisen. «Das
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Eines von iiber
20 Sujets aus
der frechen
Big-Mode-
Kampagne.

Agentur: Guye
& Partner.

Schéne am Job als Konzepter ist
die Tatsache, dass alles, was man
macht, eigentlich Weiterbildung
ist. Der grosste Ramsch kann ir-
gendwann niitzlich sein», sagt
Markus Ruf, der sich nicht nur
deshalb privilegiert fiihlt.

Als weitere angenehme Rand-
erscheinung seiner Arbeit als
Konzepter kommt hinzu, dass
diese Leidenschaft auch noch
sehr «anstindig» bezahlt ist. Fiir
Geld allein ist er aber nicht zu
haben. Denn jene Auftrige, bei
denen das Schreiben der Rech-
nung das einzige Interessante ist,
machen zwar reich, aber nicht
gliicklich. «Banken-, Versiche-
rungs- und Parteienwerbung
mache ich nicht», gibt er unum-
wunden zu.

Im Tourismusbereich wiirde
Ruf gerne werben

Nicht etwa aus moralischen oder
ethischen Griinden - bei der
Selbstregulierung der Schweizer
Werbeindustrie halt er Werbe-
verbote sowieso fiir sinnlos. Nein,
Auftrige von solchen Institutio-
nen lehnt Ruf ab, weil bei deren
verwinkelten  Instanzenwegen
originelle Auftritte meist bis zur
Unkenntlichkeit zerpfliickt und
nivelliert werden.

«Leider verwechseln solche
Unternehmen - mit wenigen Aus-
nahmen wie die Mobiliar - Lan-
geweile immer noch gern mit Se-
riositit», schiebt er nach. Sehr

gern arbeitet er hingegen fiir Me-
dienprodukte, «weil dort auf
Kundenseite oft Leute sitzen, die
ein Flair fiir gute Werbung ha-
ben.» Wunschkunden sieht Mar-
kus Ruf im derzeit vakanten Rei-
sebereich. «Wo sonst kann man
bei der Arbeit mit gutem Gewis-
sen an die Ferien denken?»

Der kanns auch mit gefilmten
Werbebotschaften

Verwunderlich ist der Umstand,
dass ein Film-Aficionado wie Ruf
nicht mehr Werbespots konzi-
piert. Das hiangt vor allem mit
seinem Kundenportfolio zusam-
men, meint er. Zum einen ist es
stark printmedienlastig und zum
anderen besteht es aus Kunden,
die meist wegen des Werbebud-
gets, den Spot als Werbemedium
a priori ausschliessen.

Doch auch hier ist dem ein-
fallsreichen Konzepter schon
Aussergewohnliches  gelungen:

So hat er eindriicklich bewiesen,
dass selbst mit billigst produzier-
ten Spots Betrachter zu begeis-
tern und Preise zu gewinnen sind.
Wegen seines Schocker-Spots fiir
die SSR-Sprachschulen wollten
schon einige Kinobesucher den
Saal iiberstiirzt verlassen, weil
die fingierte Warnung darauf hin-
wies, dass der folgende italieni-
sche, spanische oder kubanische
Film ohne deutsche Untertitel
vorgefiihrt wiirde.

Von der Rufschen Hoffnung
auf mehr Filmauftrage

Exemplarisch war auch seine
Huckepack-Idee fiir Manta Rei-
sen, die andere Kinospots zum
eigenen Nutzen kaperte. Fiir Auf-
sehen sorgte letztes Jahr ebenso
die  Beobachtungskameraserie
fir Winner.ch, die er zusammen
mit Danielle Lanz von Guye &
Partner realisiert hat. In Zukunft
hofft Markus Ruf, 6fter Filmauf-
trige konzipieren zu diirfen.

Dass er auch in dieser Katego-
rie Umsetzungen erster Giite
prisentieren wird, darf man bei
seiner Uberzeugung und vor al-
lem bei seinem Verstiandnis vom
Beruf des Werbers kaum in Zwei-
fel ziehen wollen.

«Ich glaube, dass kreative Ar-
beit allen mehr Freude bereitet.
Denen, die sie machen. Denen,
die sie sehen. Und denen, die sie
bezahlen. Viele Kampagnen, die
vom ADC fiir ihre Kreativitit
ausgezeichnet werden, werden ja
spiter auch vom Effi fiir ihre Ef-
fizienz ausgezeichnet», sagt der
Werber des Jahres 2000.

Wenn einer etwas davon ver-
steht, dann Markus Ruf.

Im Teamwork mit Danielle Lanz entstand die Beldoro-Kampagne.

Agentur: Ruedi Wyler Werbung.
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